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Quienes practicamos esta fascinan-
te forma de coleccionismo solemos
ubicar a La Sin Bombo, la cigarreria
que el gibraltareno Juan Canter fun-
daen 1854, como el antes y después de
la historia de la industria tabacalera
en nuestro pais. Atras quedaban los
tiempos heroicos del establecimiento
de la Renta de Tabacos de la Corona
(1778) y la maratonica recorrida por

el Virreynato de su instalador, Fran-
ciscode Paula Sanz. Enla primera mi-
tad del siglo XIX, la abolicién de la
Renta (1812) marca también el final
del artesanado cigarrero, que Wilde
describiera en Buenos Aires desde 70
afios atrds. El pais ingresa de lleno a
la industrializacion y dentro de ella la
manufactura de tabacos tendra un lu-
gar predominante. Pocas industrias
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han dejado tantos y tan valiosos testi-
monios como ésta.

Desde el simple atado de cigarrillos
La figurita vale, los relojes de premio,
las escandalosas fotografias de desnu-
dos, los abanicos, hasta los dados y los
cubiletes se han convertido con el pa-
so del tiempo en preciados colecciona-
bles que hablan de la historia de esta
poderosa industria. ;

Claro que no todas son ro-
sas en el camino del coleccio-
nista. La burocracia y la im-
becilidad de algunos funcio-
narios han dado comoresulta-
do que los registros de las
marcas comerciales hasta el
afio 1930 hayan sido destrui-
dos “porque eran muy vie-
jos”, por lo cual, ante esta ca-
rencia debemos guiarnos por
los elementos propios de
nuestra investigacion.

Los primeros envases que
poseo datan de 1880 y corres-
ponden a las marcas La Hija
del Toro y Habanillos, de Jo-
sé San Marco, ambas magni-
ficas cromolitografias impre-
sas por Armanino Hnos., Gé-
nova, Italia. Casi inmediata-
mente siguen los paquetes de
formato redondo, heredados
de los espafioles e impresos
en nuestrd pais por Kraft,
Gunche, Wiebeck, Turtl, Ta-
lleres de 1a Compaiiia Gene-
ral de fésforos, Bianchi,
Corhpaiiia de Billetes, La Ar-
tistica de F. Perelli, Bonfiglio
y otros. Hubieron también
falsificaciones de productos
de gran demanda como: 43,
Vuelta Abajo, Bicho Feo vy
Centenario, conocidos como
“reformados™ y que sus pro-
pios fabricantes anunciaban
en los medios de la época.

Ma4s tarde comienza la difu-
sion del paquete rectangular
invento del espafiol Manuel
Duréan, duefio de La Provee-
dora,lamas importante firma
de entonces en Sudamérica.

Cabe destacar que no exis-
tia el tabaco rubio todo era ta-
bacc habano (de la Habana) o
aun mds fuerte como el Para
(misionero o del Paraguay).
Tampoco se conocia el celo-
fan, ni el papel interior de alu-

A comienzos de siglo el em-
bellecimiento de la ciudad,
las obras piblicas, el desarro-
llo de laindustria y el “emple-
ismo”, como lo definiera
Cioppi aumentan el consu-
mo. Es también la épocadela

ros para las clases pudientes.
En un rdpido repaso por ama-
rillentos ejemplares de Caras
y Caretas y PBT de la época
podemos encontrar los Casi-
no'y los Excelsior de 15 cen-
tavos.

minio. Algunos fabricantes
envolvian losatadosen trozos
de seda. De mésestadecirque
no se conociael filtro y que la
produccion era diaria, los ci-
garreros de entonces no habi-
an incorporado ain a su voca-
bulario la palabra stock. .

Un dato interesante. Mu-
chas de las empresas manu-
factureras como La Popular,
La Abundancia, Piccardo y
Compania Argentina de Ta-
bacos poseian su propia lito-
grafia lo que explica la profu-
siény variedad de las marqui-
llas.

vordgine de LaBolsayes pre-
cisamente en ese recinto don-
de nace una marca que hara
historia el “43”.

Por aquellos dias aparece
también la carteritade 10 cen-
tavos, una especie de sobre
unido al medio en cada unade
cuyas partes va una cantidad
de cigarrillos. Erala marca de
los pobres y se pedian asf: -
Me da media carterita de
Barrilete. La respuesta era
invariable paraaquellos tiem-
pos sin inflacién: -Son 5 cen-
tavos.

También los habia més ca-

Marquilla de la cigarreria La Bella Porteia. Impresa circal §9(0por Esrfzb'!e'cinﬁenros'Grdﬁcos. "

Cientos de marcas prolife-
ran por entonces, Paris, Dan-
dicito, Vuelta Abajo, Monte-
rrey, 33 Orientales y una que
hace capote, Centenario con
retratos de préceres, aunque
esto no era una novedad por-
que cada atado de La Popu-
lar, por ejemplo, llevaba una
imagen de Mitre. Roca, en
cambio, tenia su propiamarca
de cigarrillos que regalaba

. durante la campafia electoral

de 1898, recurso que al pare-
cer conté con el favor popular
ya que El Zorro fue reelecto
para un nuevo periodo.
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